关于开展江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛的通知

各学院分团委：

江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛是江西省统计学会、共青团江西省委、国家统计局江西调查总队、江西财经大学主办，由江西财经大学统计学院承办的全省高校学生学术竞赛。大赛将于2015年10-12月举行。此项大赛有助于提高我校大学生市场调查分析应用能力，加快市场统计调查数据的成果转化，更好地为政府和社会公众服务。现将有关事宜通知如下：

一、参赛对象
全省高等院校全日制研究生、本科生。

二、竞赛形式

本次大赛设置本校组（本科）、外校组（本科）、研究生组三个组别。市场调查分析大赛为团体赛形式（每个团队由3—6名选手组成），由江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛组委会组织实施（大赛组委会名单见附件1）。

三、竞赛安排

（一）大赛启动及报名阶段（10月15日-11月25日）

江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛启动仪式将在江西财经大学举行。各参赛团体按照江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛报名表（见附件2）的填写要求填写，填写完成后与参赛作品（调研报告）一并发送至报名专用邮箱（huachuangbei2015@126.com）。

调研报告要求：不少于300个调查样本、8000字左右，附调查问卷和原始数据（书写格式见附件3）。

（二）选拔赛阶段（11月25日-11月30日）

由大赛主办方在全省邀请专家评委对各参赛作品进行评审打分（具体细则见附件4），选出60份优秀作品。即本科生48支队伍，研究生12支队伍进入总决赛。

（三）总决赛阶段（11月30日-12月14日）

总决赛为现场答辩（评分细则见附件4），总决赛地点以及注意事项另行通知。现场展示需要制作25页以上PPT，以及团队宣传视频。

四、后勤组织

为了便于进入决赛的外校（外市）队伍参加总决赛，本次总决赛的食宿由大赛组委会统一安排，食宿地点在江西财经大学招待所。

五、奖励办法

（一）总决赛分组设置一、二、三等奖，对总决赛获奖团队和个人颁发荣誉证书、奖金。其中本科生分本校组、外校组，共设置一等奖4名，每队2000元；二等奖8名，每队1000元；三等奖12名，每队500元。研究生组设置一等奖1名，奖金2000元；二等奖2名，每队1000元；三等奖3名，每队500元。本次竞赛活动还将设立最佳院校组织奖、优秀辅导教师奖等奖项。

（二）上述总决赛结果由江西省统计学会、共青团江西省委、国家统计局江西调查总队等单位以正式联合发文形式公布。

（三）大赛中涌现的优秀参赛作品和队伍，组委会将在其官方媒体上予以大力宣传，并推荐其参加“挑战杯”全国大学生课外学术科技作品竞赛。

六、大赛组委会联系方式

江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛组委会

地  址：江西财经大学统计学院

联系人：刘老师  吴马涵旭  罗韦洋芝

联系电话：0791-83827135  15727656828  18702602984                  

七、其他事项

（一）竞赛组织方案以及其他竞赛技术文件，随后将上传至QQ群（咨询群374940540 /通知群398730397，通知群仅限各队队长加入）。
（二）本次活动最终解释权归大赛组委会所有，本通知未尽事宜请联系大赛组委会。

附件：

1. 江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛组委会名单

2. 江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛报名表

3. 参赛报告的统一要求

4. 评分细则

                                校团委、统计学院                                     
                                  2015年10月19日

附件1：

江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛组委会名单
顾问：

邓盛平  国家统计局江西调查总队

习  勤  华东交通大学经济管理学院

组委会名誉主任：

彭道宾  江西省统计局

组委会主任：

罗良清  江西财经大学统计学院院长

组委会副主任：

李  菲  共青团江西省委

张启良  江西省统计局

刘  凡  国家统计局江西省调查总队

熊国经  南昌大学经管学院

邓文丽  江西师范大学数学与信息科学学院

曹光四  江西农业大学经济管理学院

组委会秘书长：

潘文荣  江西财经大学统计学院

组委会办公室主任：

顾  勇  江西财经大学统计学院
附件2：报名表
江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛报名表
报名时间：       年   月   日                 编号：XXXX大学XX号
	参赛队名称
	

	
	

	参赛学校（全称）
	
	所在市、区
	

	团队成员

	姓名
	性别
	年级
	院、系、专业
	学号
	备注
（队长）
	是否已注册

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	领队兼指导教师

	姓名
	
	所属院系
	
	职称
	

	电话
	
	手机
	
	邮箱
	

	团队联系方式

	联系人姓名
	
	联系电话（2个）
	

	通讯地址
	
	邮编
	

	电子邮箱
	

	团队介绍（300字以内）


注：此表由学生团队填写，与作品一并发送至大赛官方邮箱：huachuangbei2015@126.com。
附件3：参赛报告的统一要求
为了统一报告规范，方便赛后资料的归档，现对提交大赛的报告提出统一规范要求。
一、报告建议结构及必须包括的内容

正式的调查报告包括主报告以及数据报告、数据质量报告、调查方法论报告等。本届大赛只要求提交主报告，其他报告不作要求，有关调查方法、数据质量等信息可以简要包括在主报告中。

主报告要求：
（一）标题页
内容包括项目名称、学校、团队名称、团队成员及指导教师姓名。最好一个学校的代表队使用统一的标题页模式，如果是承接实际部门或科研课题，可以写上项目编号等信息。
（二）目录
有助于评委和读者找到所需信息。
（三）表格和插图清单
将调查结果用图表之类可视化形式来表示，同时也便于与其他来源的数据资料进行比较，给出目录方便读者查询。
（四）要点或概要
概要通常不超过3页，非常简要地描述调查目标、调查时间、调查地点及调查包涵的主题。这部分的表达方式没有统一规定。
（五）引言
引言部分给出开展调查的背景信息，如项目来源、主办单位、研究目标、方法简述以及本报告的目的等，还可以给出一个项目纲要，说明已经做了什么、研究了什么，但这些仅需要做一般性的描述，因为详细的结果将会在随后的章节给出。引言还需对后面章节的内容及它们之间的联系作简单介绍。
（六）报告主体
报告的主体需分成若干章节。
报告主体中应包括的内容主要有：与本次调查有关的概念及重要指标的定义、调查使用的方法的说明、调查对象基本情况数据汇总、调查数据质量的说明、调查结果等。每个章节主题要突出，语言应尽可能简洁明了。
（七）结论和建议
结论是必须要有的，而建议并不是必须的。要特别注意结论和建议要来自本队的调查数据及对数据的分析，而不是从其他文献或资料中参考得出。
（八）参考书目
所有的参考文献都应该清楚地标明。
（九）附录
附录要对报告主体所没有涉及的调查专题以及所用调查方法、统计软件、数据处理方法等一些在主报告中没有涉及的进行补充说明，以免正文过于冗长。但要注意本次大赛报告中附录也不可太长，因为附录的字数也包含在总字数中。
二、报告字数及排版格式要求
（一）参赛报告全文在8000字左右，正负最好不要超过1000字。
（二）除标题页外，不要在其他页直接出现学校及参赛队的信息。
（三）文章一律采用WORD文档，A4纸排版。
（四）标题和正文：报告正文总标题宋体三号字加粗，单行间距，段前、段后选择自动间距；报告中一级标题采用黑体小三号字；二级标题黑体四号字；其他标题及正文均用宋体小四号字。摘要、参考文献等名称均用黑体四号字，内容为宋体小四号字。行间距1.25倍，段前间距0.5行。文中图表标题用宋体小四号字，表格内文字一般用宋体小四号或五号字，单行间距。忌用异体字、复合字及一切不规范的简化字，除非必要，不使用繁体字。
（五）页面设置及版面要求：文章一律按A4纸排版。页边距采用WORD系统默认边距，即：上下边距为2.54厘米，左右边距为3.18厘米。
（六）报告主体内容要简洁、明确，层次不宜过多，层次序号为：一、；（一）；1.；（1）；①。

（七）数字用法：凡是公历世纪、年代、年、月、日、时刻、各种记数、计量均用阿拉伯数字；农历和清代以前的历史纪年用汉字，并以圆括号加注公元纪年；邻近的两个数字并列连用以表示的概数，采用汉字。 

（八）文中图表等：文中的图表、附录、参考文献、公式一律采用阿拉伯数字连续编号。如图1，表1，附注1，公式（1）。图序及图题置于图的下方居中，表序及表题置于表的上方居中，图序和图题之间、表序和表题之间空两格。论文中的公式编号用圆括号括起来写在右边行末，其间不加虚线。

（九）参考文献：对引文作者、出处、版本等详细情况的注明。

格式与示例：

1.专著格式：主要责任者．题名[文献类型标识]．出版地：出版者，出版年．

示例：[1] 陈朝阳，王克忠．组织行为学[M]．上海：上海财经大学出版社，2001．

2.论文集格式：作者．题名[文献类型标识]．编者．文集名．出版地：出版者，出版年．

示例：〔2〕刘守胜．中国历史分期之研究[A]．关鸿，魏凭．人生问题发端——斯年学术散论[C]．北京：中国发展出版社，2001．

3.期刊文章格式：主要责任者．题名[文献类型标识]．刊名，年，卷（期）． 

示例：[3]吴文彦．职工民主管理与创建和谐企业之思考[J]．现代企业文化，2008，（17）．

4.报纸文章格式：主要责任者．题名[文献类型标识]．报纸名，出版日期（版次）．

示例：[4]丁士修．建筑工程管理[N]．建设日报，2007-08-24（08）． 

5.引用互联网站文章格式：作者．文章题名．网址．发布时间. 
示例：[5]王金营.中国和印度人力资本投资在经济增长作用的比较．http://www.amteam.org/docs/bpwebsite.asp.2005年8月9日发布.
◆同一专著、论文集、期刊、报纸文章，都一律只用一个序号，而且要把页码统一标注在文章中相应序号之后。 

◆参考文献的不同类型用不同的大写字母标注，如专著：[M]；论文集：[C]；报纸文章：[N]；期刊文章：[J]；学位论文：[D]；报告：[R]；标准：[S]；专刊：[P]。

注释：用于对文内某一特定内容的解释或说明，其序号为：①②③……，注释置于页脚。

附件4：评分细则
大赛的评比分书面报告和现场答辩两部分进行，共分为七个方面。下面分项介绍，供参赛选手参考。

第一部分   书面报告（占比赛总分的65%）

书面报告部分主要从四个方面进行评比。这四个方面是：研究选题、方案设计、调查实施和分析与结论。下面分别介绍各项基本要求。

（一）研究选题（占比赛总分的15%）

研究选题部分重点关注参赛选手对社会实际问题的关注与了解程度，以及从实际中发现问题的能力，因些，在选题部分分为两点进行考察。

一是题目设计。评审组希望参赛选手的选题能切合实际并且巧妙新颖，看了题目就能引发阅读者的兴趣，愿意继续读下去。这样的题目应当是从实际出发的选题，是紧跟社会热点问题的选题，是来自实际需要的选题。

二是课题来源。根据以前大赛的情况，有相当一部分参赛选手喜欢以校园生活作为调查选题。校园生活可以作为选题，学生比较熟悉校园生活，调查对象就在自己身边，调查比较容易展开，但与走上社会后的商业或社会调查相比，模拟的成分更多一些。从提高学生实际调查能力的角度出发，本届大赛提倡学生走出校园，直接面对社会中实际存在的各种现象、问题，运用所学的知识进行调查、服务社会。尤其欢迎来自社会单位委托的各种调查课题。 
关于“市场”调查的问题。有参赛单位提出，本项大赛为“市场”调查大赛，选题是否仅限于有关“市场”的调查。考虑到现代社会生活中需要运用调查方法的领域并不仅仅限于“市场”，作为通用的调查方法和技术，不仅可用于市场调查，也可用于社会调查等方面。因此，本届大赛对于调查不做特殊限制，各参赛队可根据研究问题的特点和需要，选择进行“市场”调查或其他调查。

（二）方案设计（占比赛总分的20%）
方案设计是调查的起点，没有好的调查方案就很难进行科学的调查。同时，方案设计是考察参赛选手是否真正掌握了调查理论、能否正确灵活运用调查理论的重要环节，更是考察参赛选手发现问题、组织调研能力的重要环节，在本届大赛中，评审组给予这个环节高度重视。 
在方案设计中，主要从以下几个方面对方案设计进行评比。1.整体方案的完整性、科学性、合理性和可行性；2.问卷设计水平、访谈提纲水平、座谈会讨论设计水平；3.调查方法设计水平，包括方法的选择（提示：不一定都用问卷调查采集数据，要根据情况选择适当的方法收集数据）、调查样本量的确定、抽样设计等。

方案设计部分，科学性和可行性是考察的重点，既要保证方案的科学性，又要考虑方案的可行性，从而考评参赛选手的理论知识及灵活运用理论的能力。

（三）调查实施（占比赛总分的15%）

调查是一项实际工作，有了好的方案，实施的组织、操作和质量控制也是重要的环节。 
调查实施环节要考察的重点是参赛选手的组织能力及控制能力。评审专家组比较关注的是组织的合理性、调查程序的完整性和调查过程中的质量控制水平。 
评审组特别关注参赛选手是否独立完成调查的组织和实施工作，应当有充分的证据证明此项调查的实施是参赛选手独立组织完成的。如果有其他人员（如课题委托单位其他人员）参与，应当在报告或附注中加以说明。 
评审组还会根据调查方法及调查组织情况判断调查的难度和工作量，并进而对参赛选手的调查实施水平做出评判。 
（四）分析与结论（占比赛总分的15%）
数据的处理、分析和报告的撰写是调查的精彩部分，前期所做大量工作的成果要通过这一环节展示给委托人和公众。因此也是此次比赛的重要内容。

这一环节要考察的内容主要有以下几点：

一是数据的处理是否规范、必要信息的提供是否完整（如调查的信度、效度信息等）；二是数据分析方法的应用是否正确恰当；三是根据数据分析得到的结论是否充分合理。要注意的是，往年出现过参赛选手的调查结论与实际采集的数据相脱节的情况，本届比赛，评审专家组会特别关注结论与数据之间的关联性，所有结论应当有调查数据（包括第一手数据和第二手数据）的支撑，且应当以第一手数据为主。 
第二部分    现场答辩（占比赛总分的 35%）

调查的书面报告应当在现场答辩前一个月提交，以给评委留出较充分的阅读时间。除书面报告外，所有参赛队都应派选手参加现场答辩。现场答辩主要从三个方面评分：调查展示、现场陈述和即席答辩。
（五）调查展示（占比赛总分的7%）

调查结果的展示是一个完整调查的重要环节，这一环节主要根据参赛队的展示文件制作水平进行评判。注意展示报告及展示方式应当逻辑严谨、层次清楚、重点突出、图文并茂，但切忌过份追求包装、华而不实甚至哗众取宠的作法。要注意调查结果的展示不同于营销和公关宣传，调查结论的严肃性和科学性要在文件展示中有充分体现。

（六）现场陈述（占比赛总分的13%）

现场陈述可以由一人主述也可以几人配合陈述，但一般应当以同队队友配合陈述为好，以展示全队成员的风采。现场陈述的评价要点是：逻辑严谨、层次清楚、语言表达准确清晰。

（七）即席答辩（占比赛总分的15%）

评委们在现场答辩前已经阅读了各参赛队的调查报告，根据事前的准备及参赛队的现场表现，评委们在各队陈述后提出问题，参赛队待所有问题提完后，依次进行回答。评判的标准一是根据回答了解参赛队员是否能正确理解评委的问题；二是看回答的思路是否清晰；三是看回答的内容是否正确。 
与大赛评委有关的问题 

为了保证大赛的公平、公正，本届大赛对于评委的选用采取以下方式。

本届评委人选均来自大赛专家库，包括高校教师、政府统计部门专家与调查业内专家等，除高校老师外，来自实际部门的专家要占有一定比重，以利于专家组对各参赛选手解决实际问题的能力做出更为准确的判断。

采用现场从专家库中随机抽选评委人选的方式，即评委人选事先不公布，不提前上秩序册，参赛队事前不知道本队的报告由哪位评委评阅，大赛当天现场公布各场次评委，避免出现不公正的现象。

凡被纳入大赛专家库的教师、专家，要对自己的评委身份进行保密，不得事先向任何人透露自己的评委身份，如有违背，一经发现该校及相关校所有参赛队所得名次全部取消，本人不得再担任此大赛的评委。
附评分标准：江西省第三届“华创杯”市场调查分析大赛评分标准 
	序号 
	分类 
	分项 
	小项 
	小项得分 

比重% 
	分项得分 

比重% 

	1 
	书面报告   

部分

（65） 
	研究选题 
	选题设计 
	5 
	15 

	
	
	
	课题来源 
	10 
	

	2 
	
	方案设计 
	方案整体设计 
	5 
	20 

	
	
	
	问卷设计 
	7.5 
	

	
	
	
	方法设计 
	7.5 
	

	3 
	
	调查实施 
	调查组织 
	5 
	15 

	
	
	
	调查过程 
	5 
	

	
	
	
	质量控制 
	5 
	

	4 
	
	分析与结论 
	分析方法 
	5 
	15 

	
	
	
	数据运用 
	5 
	

	
	
	
	结论 
	5 
	

	5 
	现场答辩   

部分

（35） 
	展示 
	展示文件水平 
	7 
	7 

	6 
	
	陈述 
	逻辑层次 
	7 
	13 

	
	
	
	语言表达 
	6 
	

	7 
	
	答辩 
	回答内容 
	8 
	15 

	
	
	
	答辩思路 
	7 
	

	8 
	总  计 
	
	
	100 
	100 
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